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Frucht-

In dieser Woche efah-
ren Sie mehr Uber unse-
ren Kooperationspartner
Vodkd GmbH.

Schon vor Uber 70 Jahren
haben Karl und Margret
Voelkd, die GroRdtern
des jetzigen Voekd Ge
schaftsfihrers  Stefan
Voekd, mit dem biolo-
gisch-dynamischen Anbau
begonnen und so den De-
meter- Gedanken als
Grundstein fur das Han-
den des Unternehmens
gelegt. Die Uberzeugung
Zu dieser ganzheitlichen
Wirtschaftsweise  zieht
sich bis in die Gegenwart
as roter Faden durch die
gesamte Voeke-Historie
und steht damit seit der
ersten Stunde fur das Un-
ternehmen.

Nachdem Karl und Marg-
ret Voake mehrere Jahre
mit einer fahrbaren Saft-
presse — dem ,, Mostmax*
—von Dorf zu Dorf zogen
und die Friichte der Leute
vor Ort in kostliche Séfte
verwandelten, entstand
1936 in der dillgelegten
Meerel von Pevestorf die
Bio-Mosterei. Ab Mitte
der 40er Jahre - in der
zweiten Generation - ent-
wickelte sich die Firma
unter Harm Vodkd zu
einem Uberregionalen
Begriff. Geradlinig ver-

voelkel

und Gemiusesafte in Demeter- und Bio-Qualitat

folgte er die Idee der ur-
springlichen  Saftherstel-
lung weiter und verarbei-
tete frische Wildfruchte zu
nattrlichen, wohlschme-
ckenden Saften.

Heute bietet die moderne
Bio-K€dlterel in der dritten
Generation, unter der Lei-
tung von Stefan Voekd,
en viesatiges und um-
fassendes Sortiment an
Frucht- und Gemiisesiften
in Demeter- und Bio-
Qualitat. Seit Anfang der
80er Jahre steht er an der
Spitze des Familienunter-
nehmens und kreiert mit
Leidenschaft neue Kom-
positionen. Die Angebots-
palette von Voelke reicht
mit Uber 150 Produkten
von erntefrischen Direkt-
abfullungen von Mohren
und Roter Bete Uber
schmackhafte, milchsauer
vergorene  Gemiseséfte
bis hin zu kostlichen
Fruchtsaftvariationen.
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Werterhaltende
Herstelung
Vodkd Sifte snd aus

schliefdich natiirliche

100 % Direktsdfte. Die
personlichen Beziehungen
zu den Obst- und Gemiise-
anbauern  weltweit und
langfristige Vertrage mit
fairen Konditionen ermog-
lichen es, qualitativ hoch-
wertige Okologische Roh-
ware einzukaufen. Die
sorgféltig  ausgewdahiten
Frucht- und Gemiisesorten

Regelméa-
Bige und
sorgféltige
Qualitats-
prifungen
dsind  im
Hause
Voelkel
selbstver-
standlich.

werden schonend und
werterhaltend  gepresst
und der Direktsaft an-
schlieffend durch en spe-
zielles Kurzzeiterhit-
zungsverfahren mit sofor-
tiger Ruckkihlung pasteu-
risert. So bleibt der ur-
springliche,  fruchttypi-
sche Geschmack und wei-
testgehend auch die natir-
lichen Vitamine und Mi-
nerastoffe erhaten. Die
hochwertigen Séfte und
Bio-Limonaden von Voel-
kel snd frei von Aroma-,
Konservierungs- und
Farbstoffen.

Aktive Unter stiitzung
und Foérderung des
Demeter- und Bio-

Landbaus
In zahlreichen Projekten
setzt sich das Unterneh-
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men Voelke regiona und internati-
ona fur den Demeter- und Bio-
Landbau ein. Durch die partner-
schaftliche und vor dlem bestandi-
ge Verbundenheit mit den Anbau-
en entsteht so eine erfolgreiche
und vertrauensvolle Zusammenar-
beit.

Vodke Projekte

Im norddeutschen Wendland, dem
Firmensitz von Voelkel, haben De-
meter- und Biobetriebe eine grofie
Tradition. Ziel und Philosophie von
Voekd ist es, den Bio-Gedanken
weiter zu entwickeln, denn vide
Themen wie Nachhaltigkeit, Um-
weltschutz und fairer Handel sind
keine neuen Ansatzpunkte in der
Branche und bel Voeke, missen
aber permanent mit neuen Zielen
und Inhalten gefillt werden.

In den Landern wie Italien, Spa
nien, Agypten und Israel entwickelt
Voelke gemeinsam mit den dorti-
gen Landwirten Bio- und Demeter-
Projekte.

Fair Trade
Voeked BioC-Orangensaft ist der
ege und einzige Far Trade Bio-
Orangen-Direktsaft auf dem deut-
schen Markt.

Stop Climate Change

Mit der Zertifizierung der ersten
zwel Séfte, einem heimischen Bio-
streuobst Apfelsaft und einem exo-
tischen Bio-ApfelMango- Saft,
setzt Vodkd markante Zeichen in
Richtung Klimaschutz. Das Zertifi-
zZierungssystem schafft Transparenz
fur den Verbraucher, hierbel wer-
den ale Emissonsquellen und an-
dere Umweltaspekte der Produktion
erfasst, optimiert und minimiert.
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Die klimafreundlichen S&fte
von Voeake

Voekel unterstitzt
Plan Deutschland

Das Kinderhilfswerk Plan hilft Gber
Patenschaften die Lebensumstande
von Kindern und ihren Familien in
Entwicklungsldndern zu verbessern
— durch Hilfe zur Selbsthilfe. Unab-
hangig von Religion und Politik.
Nachdem Voelke zundchst drei
Kindertagesstétten in Brasilien mit
Mobeln, Spielgerdten und weiteren
notwendigen Materialien ausgestat-
tet hatte, finanzierte das Unterneh-
men von 2007 bis Juni 2009 mit
einem Teilerlos aus dem Verkauf
seines Demeter 7-Zwerge-
Kindersafts ein Plan-Projekt in In-
dien. Im Distrikt Pune forderte der
Hersteller ein Projekt, das Kinder
und Umwelt gleichermal3en berlick-
schtigt. In 20 Schulen legten rund
4,000 Schilerinnen und Schiler
gemeinsam mit ihren Lehrerinnen
und Lehrern Schulgérten an, in de-
nen sie Obstbaume und Hellkréuter
pflanzten. Dartiber hinaus nahmen
se an Workshops zur gesunden
Erndhrung sowie zur Nutzung von
Bio-Diinger teil.

Derzeit unterstitzt Voelkel das
Schulgartenprojekt  "Gesunde Er-
ndhrung" in Paraguay: Mit dem

geernteten Obst und Gemtise wer-
den in den Schulkantinen gesunde
Mahlzeiten zubereitet, die fir eine
bessere Erndhrung von 2.232 Schir-
lerinnen und Schulern in 32 Schulen
sorgen. Das erworbene Wissen ge-
ben sie an ihre Familien und an an-
dere Gemeindemitglieder weiter.
Zusitzlich unterstitzt Plan 256 Fa
milien beim Anlegen von Hausgér-
ten, deren Ertrdge verkauft werden
und zum Familieneinkommen bei-
tragen. Die Familien efahren in
Schulungen, wie de traditionelle
Anbaumethoden mit der modernen
Okologischen Landwirtschaft ver-
binden koénnen.

Aktuell hilft Voeke ebenfalls Uiber
die enge Zusammenarbeit mit Plan
den Erdbebenopfern in Haiti durch
Spenden.

Weitere Informationen unter:
www.plan-deutschland.de

Deutsche K inder-

und Jugendstiftung
Mit dem Verkauf der Vodke Trink
Smoothies fordert das Unternehmen
die Deutsche Kinder- und Jugend-
stiftung. Pro verkauftem Smoothie
geht ein Cent des Erloses an die
Stiftung.
Weitere Informationen unter:
www.dkjs.de

Per sonalentwicklung
im Unternehmen Voelke

In der drukturschwachen Region
Nordostniedersachsens ist Voelkel
ein bedeutender Arbeitgeber. Der-
zeit sind hier 114 Mitarbeiter be-
schéftigt.

Speziell auf die Tétigkeit des Mitar-
beiters abgestimmt, bietet Voeke
hausinterne Schulungen in unter-
schiedlichsten Bereichen an. Das
Angebot reicht von Seminaren zur
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Qualitétssicherung Uber Produkt-
schulungen bis zum Projektmana

gement. AuRerdem erhdten die
Mitarbeiter die Moéglichkeit an ex-
ternen Schulungen, beispielsweise
zum Thema Demeter-Landbau, Le-
bensmittelrecht, etc. teillzunehmen.

Das Unternehmen setzt auf qualifi-
zZierten Nachwuchs und die Begels-
terung fur das Handwerk. Bel Voel-
kel werden u. a. Fruchtsafttechniker
noch in alen traditionellen Arbeits-
schritten der Saftherstellung ausge-
bildet und zum Teil gezielt bis zum
Meisterabschluss durch das Unter-
nehmen begleitet. Weil man bei
Voelkel noch heute ein Handwerk
betreibt und nicht im grollindus-
tridlen Stil arbeitet, konnen die
hohe, wertvolle Qualitét, die beson-
deren Rezepturen und das vielsaiti-
ge Sortiment umgesetzt werden.
http://ww.voelkeljuice.de

* * %

BIOFACH 2010
Tag des Fachhandels

Raum Helsinki, Mittwoch,

17. Februar , 12—18 Uhr

Bio in Bewegung— Neuer
Schwung fur den Fachhandel
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12.00 Uhr Bio-networking — Mit-
einander handeln und Handeln
Mehrnutzen durch Ausbau der be-
stehenden Vernetzungen in der
Biobranche, u.a. mit Hilfe des
Internets. Die Bio-Szene ist stark
vernetzt, mehr as mancher wahr-
nimmt. Die bestehenden Strukturen
bieten Plattformen fir alle Bran-
chenbeteiligten zum Informations-
austausch, zur Kooperation, zu ge-
meinsamen  Stellungnahmen  fir
Presse und an die politischen Ent-
scheidungstrager. Aber es konnte
noch vid mehr laufen, z.B. be
Best-Practice-Beispiele, Schulun-
gen, Ladner-Wiki etc. Mit Hilfe des
Internets lassen sich Kooperationen
einfach und wirksam aufbauen. Die
Bio-Branche konnte damit ein Bei-
spiel fir andere Branchen geben
und zu einem Vorreiter im Rahmen
einer vernetzten faireren Wirtschaft
werden.

(Dr. Helmut Riethmuller, Forum
Berufsbildung e. V. und Harald
Wurm, BNN Einzelhandel e.V.)

13.00 Uhr Regionalitat erlebbar
prasentieren-Transparenz schaf-
fen vom Erzeuger zum Kunden
(Eduard Husers, ProZept und Sigrid
Petersen, Okomarkt e.V.)

14.00 Uhr Shopcoaching und Re-
galcheck — Was bringt Ihnen
das? Scharfen Sie lhren Blick
und lassen Siesich inspirieren!
(Regina Brendel, der petzinger und
Sigrid Petersen, Okomarkt e.V.)

15.00 Uhr Potenzial Mensch —
Kunde, Ladner und Mitarbeiter
im Fokus. Synergetisch menschli-
che Ressourcen und Bedurfnisse
erkennen und nutzen.

Hier stehen die Menschen im Mit-
telpunkt: Mitarbeiter und Inhaber.
Ihr personliches Engagement, ihre

"nmg

Ausstrahlung, ihre Werte und Anlie-
gen machen das Besondere lhres
Geschéftes aus und bestimmen
letztendlich Ihren Erfolg mit Thren
Kunden. Die ungenutzten Potenziale
zu erkennen und zu nutzen, darum
geht esin diesem Workshop.

Sie lernen einen praktischen Weg
kennen, |hre Mitarbeiterinnen zu
verantwortlich Betelligten zu ma-
chen und sehen, wie dadurch eine
ganz neue Qualitét entsteht.

(Holger Rautenberg, Natur und
Computer und Gabi Warkus, wob
Hartmann)

16.00 Uhr Small but smart - Er-
folgreiche Laden: klein, aber fein!
Dre unternehmergefihrte Natur-
kostladen aus A/CH/D stellen ihre
erfolgreichen Konzepte vor.
(Ralph Liebing und Toraf Richter,
ORA Organic Retrailers
Association).

Der inhabergefihrte Naturkostfach-
handel sind die Akteure der Bran-
che, die den Druck der Veranderung
im Kaufverhaten am schmerzlichs-
ten versplren und aufgerufen sind,
durch Mut und Innovation ihre E-
xistenz abzusichern. Motivation zur
Schaffung dieses stets gut besuchten
Events ist die Idee, erfolgreichen
Beispielen innovativer Ladenkon-
zepte aus Deutschland, Schweiz und
Osterreich die Biofach-Bilhne zu
bieten und dort ihre Erfolgsge
schichte und die Eckpfeiler des Er-
folges zu prasentieren. Neben den 3
Présentationen ist noch ausreichend
Zeit fur Fragen und Diskussionen.
Smal but smart hat das Potentid,
auf das Fachpublikum inspirierend
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und motivierend zu wirken um da-
nach im eigenen Geschéft Verénde-
rungsschritte zu setzen.

17.00 Uhr Der Madonna Code -
kreativ und sexy. Mehr Erfolg
durch attraktive L&den - im
Wettbewerb mit den GrolRen
(Werner Petzinger, der petzinger
und Rainer Plum, new ethics Insti-
tut)

Termin vor merken

In Kooperation mit dem Verband
der Biosuperméarkte und dem Ver-
ein Naturkost Stidbayern haben alle
Beteiligten, auf der Grundlage un-
serer bisher glltigen Richtlinien,
verbindliche Regelungen fir ein
100%iges Bio Sortiment im Le-
bensmittelbereich vereinbart. Nah-
rungsergadnzungsmittel und Kosme-
tik werden in den neuen Richtlinien
ebenfalls geregelt.

Alle Mitglieder der betelligten Ver-
bande unterliegen einer Kontroll-
pflicht auf deren Einhaltung.

Fur die Mitglieder des BNN Einzel-
handel ist die Sortimentskontrolle
schon seit Grindung des Verbandes
verpflichtend und wird as Profilie-
rungsmerkmal genutzt.

Die Kooperation der drei Verbande
dient dazu, dass der Fachhandd als
Ganzes noch stérker wahrgenom-
men wird.

Vorbemerkung aus den Sorti-
mentsrichtlinien far den Na-
turkostfachhandel.
»unternehmen, die sich zur Ein-
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haltung dieser Richtlinien ver-
pflichten, stehen fir ein konse-
quent O©kologisch orientiertes
Sortiment. Dieses umfasst Bio-
Lebensmittel sowie ggf. Erzeug-
nisse der zertifizierten Naturkos-
metik. Diese Richtlinie definiert
fur die Geschéfte der beteiligten
Verbande, was zum Sortiment
gehoren darf und was nicht. Auf
dieser Grundlage werden die
Geschéfte inspiziert und zertifi-
Ziert.

Das Lebensmittelsortiment der
zertifizierten Geschéfte besteht
aus Bio-Produkten zertifizierter
Erzeuger und Verarbeiter. Ge-
setzliche Grundlage hierfir ist
die EG-Bio Verordnung. Fur
Bereiche, die von dieser nicht

Christian Stronmeyer,
Qualitéatsbeauftragter des
BNN Einzelhandel

oder noch nicht erfasst werden,
werden eigene Anforderungen
definiert.  Nahrungsergénzungs-
mittel und gesundheitsorientierte
Spezialprodukte unterliegen
nicht der EG-Bio-Verordnung.
Fur diese Produkte beschreibt
die Richtlinie eigene Qualitéts-
kriterien. In Randbereichen der

Warengruppe Kosmetik sind
noch nicht alle Produkte zertifi-
ziert. Fur diese Produkte gilt eine
Ubergangsfrist von zwei Jahren
ab Inkrafttreten dieser Richtlinie.
Mit dieser Frist wird den Herstel-
lern dieser Produkte Gelegenheit
gegeben, fir eine Zertifizierung
ihrer Produkte die Rezepturen
umstellen und flr entsprechende
Rohwaren sorgen zu konnen.
Dies gilt auch fur &herische Ole,
soweit diese noch nicht als bio-
zertifizierte Produkte angeboten
werden. Nicht zertifizierte oder
nicht zertifizierbare Produkte
sind am Regal fur die Kundinnen
und Kunden eindeutig und un-
verwechselbar as solche zu
kennzeichnen.”

Christian Strohmeyer, Qualitatsbe-
auftragter des BNN Einzelhandel
und Projektleiter, wird die Richtli-
nien in seinem Vortrag vorstellen.
Im Anschluss besteht die Méglich-
keit zur Diskussion.

Branchenstandards fiir den Fach-
handel. Hundert Prozent Bio. Aus
der Notwendigkeit heraus die
Chance nutzen.

17.02.2010 (Mittwoch),

16:00 - 17:00 Uhr, Raum Istanbul
Referenten:

Elisabeth Avakian-Reuter
(Moderation)/ Institut fur Qualifi-
Zierung und Vernetzung in Europa
eV., Harad Wurm/ BNN Einzel-
handel eV., Georg Kaiser/ BNN
Einzelhande eV., Christian Stroh-
meyer/ BNN Einzelhandel eV.

* % *

Da nachse Newdetter
erscheint am 24. Februar
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